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1.1. QualeQuale sport?sport?
__________________________________________________________________________________________________________________________________________________

�� MercatoMercato globaleglobale: : 

�� $145.3 $145.3 miliardimiliardi nelnel 20152015

28,8%

24,1%

32,6%

14,5%

Sponsorizzazioni Diritti media Merchandise Eventi sportivi
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$121,6 $121,6 miliardimiliardi



QualeQuale sportsport
__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Il Il pipiùù lucrativolucrativo

�� CalcioCalcio

AltriAltri sportsport

�� TennisTennis

�� Formula 1Formula 1

�� GolfGolf

�� AltriAltri sport sport motoristicimotoristici

___________________
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L'astroL'astro nascentenascente

�� RugbyRugby



QualeQuale sportsport
__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

�� IperIper--professionalizzatoprofessionalizzato

�� Grandi Grandi eventieventi

�� CampioniCampioni

�� Sponsor  / Sponsor  / SalariSalari

�� ContrattiContratti TVTV

�� MerchandiseMerchandise

___________________
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Lo sport Lo sport neinei mediamedia



QualeQuale sportsport
__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Sport Sport neinei mediamedia
==

Sport Sport spettacolospettacolo
==

EntertainmentEntertainment



2.2. Sport e Sport e giovanigiovani
__________________________________________________________________________________________________________________________________________________

�� AttrazioneAttrazione naturalenaturale

�� I I principaliprincipali praticantipraticanti

�� Target Target prioritarioprioritario industriaindustria

�� LegameLegame scuolascuola--sportsport

�� FormazioneFormazione allaalla vitavita
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Sport e Sport e giovanigiovani
__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

___________________
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QualiQuali elementielementi contienecontiene lo lo 

sport sport cheche favorisconofavoriscono lo lo 

svilupposviluppo personalepersonale ??



Sport e Sport e giovanigiovani
__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

___________________
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�� DisciplinaDisciplina

�� RispettoRispetto dell'altrodell'altro

�� SpiritoSpirito didi squadrasquadra

�� ConcentrazioneConcentrazione

�� RispettoRispetto delledelle regoleregole

�� FiduciaFiducia in se in se stessistessi

�� SuperamentoSuperamento deidei propripropri limitilimiti

�� UmiltUmiltàà

Lo sport com
e

Lo sport com
e

strum
ento

strum
ento

educativo

educativo



CampioniCampioni sportivisportivi come come modellimodelli

ComportamentiComportamenti

ConsumiConsumi

ModaModa
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Sport e Sport e giovanigiovani
__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________



CostruzioneCostruzione identitariaidentitaria

�� SessualeSessuale

�� FamiliareFamiliare

�� ProfessionaleProfessionale

�� SocialeSociale

�� ReligiosaReligiosa

�� EtnicaEtnica

�� PoliticaPolitica

�� NazionaleNazionale, , regionaleregionale BB
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Sport e Sport e giovanigiovani
__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________



IndividuoIndividuo

SocietSocietàà

IndividuoIndividuo

Sport e Sport e giovanigiovani
__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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PraticandoPraticando l'l'attivitattivitàà sportivasportiva::

�� integrazioneintegrazione socialesociale

�� sport come sport come professioneprofessione

�� politicapolitica

PartecipandoPartecipando come come spettatorispettatori::

�� identificazioneidentificazione con con altrialtri tifositifosi

SeguendoSeguendo l'l'informazioneinformazione sportivasportiva::

�� sceltascelta deglidegli sportsport

�� sceltascelta dei dei campionicampioni

Sport e Sport e giovanigiovani
__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

S
p
o
rt
 e

S
p
o
rt
 e

c
o
s
tr
u
z
io
n
e

c
o
s
tr
u
z
io
n
e
id
e
n
ti
ta
ri
a

id
e
n
ti
ta
ri
a

___________________

r.cuccoli@stadionovo.comr.cuccoli@stadionovo.com



Sport + Media Sport + Media →→ costruzionecostruzione identitariaidentitaria

�� RappresentazioneRappresentazione dellodello sportsport

�� RappresentazioneRappresentazione delladella donna donna nellonello sportsport

�� RappresentazioneRappresentazione delladella violenzaviolenza nellonello sportsport

�� SceltaScelta deglidegli sportivisportivi di di cuicui parlareparlare

�� SceltaScelta deglidegli sport e sport e deglidegli argomentiargomenti

�� SceltaScelta dei dei professionistiprofessionisti dell'informazionedell'informazione

___________________
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Sport e Sport e giovanigiovani
____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________



3.3. Media e Media e informazioneinformazione sportivasportiva
__________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Sport Sport oggioggi = = fenomenofenomeno mediaticomediatico

�� GazzettaGazzetta dellodello Sport Sport (1896),(1896), MundoMundo DeportivoDeportivo (1906)(1906)

�� LettoratoLettorato GazzettaGazzetta: : oltreoltre 4 4 milionimilioni

�� CorriereCorriere dellodello Sport Sport -- StadioStadio (1924)(1924), , 

TuttosportTuttosport (1945)(1945), Guerin , Guerin SportivoSportivo (1912)(1912)

___________________

r.cuccoli@stadionovo.comr.cuccoli@stadionovo.com

dal XX sec.
Sport, Sport, dada éélite a lite a popolopopolo

Sport Sport neinei mediamedia
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Media e Media e informazioneinformazione sportivasportiva
__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

FunzioniFunzioni deidei mediamedia

InformareInformare

�� SorvegliareSorvegliare

�� Forum per il Forum per il dibattitodibattito politicopolitico

�� StrumentoStrumento di di socializzazionesocializzazione

�� ""ServireServire" i " i poteripoteri politicipolitici eded economicieconomici

�� DivertireDivertire



""The media's job is to interest the The media's job is to interest the 

public in the public interest."public in the public interest."
John DeweyJohn Dewey (1859(1859--1952)1952)
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Media e Media e informazioneinformazione sportivasportiva
__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________



DoppiaDoppia connotazioneconnotazione
dei mediadei media

Dimensione commerciale

Prodotto industriale
che dev'essere venduto

Interesse generale

Creazione intellettuale
per informare la gente
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Media e Media e informazioneinformazione sportivasportiva
__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________



InfotainmentInfotainment
____________________________

"Soft news""Soft news"

NotizieNotizie d'interessed'interesse
pubblicopubblico e e socialesociale

__________________________

"Hard news""Hard news"

SportSport

___________________
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Media e Media e informazioneinformazione sportivasportiva
__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

DefinireDefinire ilil tematema "sport""sport"



Stampa Stampa generalistageneralista

Stampa Stampa sportivasportiva

GiornaliGiornali

RivisteRiviste

TelevisioneTelevisione

RadioRadio

InternetInternet

MobileMobile

Media Media localilocali

Mass mediaMass media

Media e Media e informazioneinformazione sportivasportiva
__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Dove Dove sisi trovatrova l'informazionel'informazione sportivasportiva

___________________

r.cuccoli@stadionovo.comr.cuccoli@stadionovo.com



___________________

r.cuccoli@stadionovo.comr.cuccoli@stadionovo.com

Media e Media e informazioneinformazione sportivasportiva
________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Il Il linguaggiolinguaggio dell'informazionedell'informazione sportivasportiva

�� UsoUso didi espressioniespressioni popolaripopolari

�� RicorsoRicorso a a legamilegami affettiviaffettivi: club, : club, nazionenazione BB

�� Termini Termini tecnicitecnici -- gergogergo sportivosportivo

�� StranierismiStranierismi e e neologismineologismi

�� Forma del Forma del raccontoracconto--resocontoresoconto



4.4. Lo sport Lo sport neinei new e social medianew e social media
__________________________________________________________________________________________________________________________________________________

FasiFasi storichestoriche::

�� Sport Sport nellanella cartacarta stampatastampata

�� Sport Sport nellanella televisionetelevisione

�� Sport Sport neinei new medianew media

�� Sport Sport neinei social mediasocial media
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Lo sport Lo sport neinei new e social medianew e social media
________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

97,0%
87,0%

80,2%

38,7%

82,0%

Televisione Stampa Internet Radio Internet

mobile

Frequenza consumo contenuti sportivi in Europa
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Lo sport Lo sport neinei new e social medianew e social media
________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Trend

� 18-35: Internet preferita alla TV

� Under 18: Facebook e Twitter i siti più visitati

� Media tradizionali sorpassati da:  

→ breaking news sul web

→ campioni su Twitter e Facebook
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Lo sport Lo sport neinei new e social medianew e social media
________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Numero di followers su Twitter

� Valentino Rossi: 1 milione e mezzo

� Fernando Alonso: 1 milione 380 mila

� Jenson Button: 1 milione 300 mila

� Cristiano Ronaldo: 15 milioni 200 mila

� Lionel Messi: 1 milione 400 mila

� Roger Federer: 111.000

� David Beckham: 207.000
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Lo sport Lo sport neinei new e social medianew e social media
________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Un buon "Tweeter"

1. Informa sulla propria vita

2. Coinvolge il pubblico

3. Parla positivamente del team

4. Twitta in modo costante

Crea il "buzz"
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Lo sport Lo sport neinei new e social medianew e social media
________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

EffettiEffetti diffusionediffusione social media:social media:

�� Minor Minor qualitqualitàà a a livellolivello didi contenuticontenuti

�� Minor Minor qualitqualitàà a a livellolivello didi linguaggiolinguaggio

�� AggregazioneAggregazione tifoserietifoserie ""malsanemalsane""
______________________________________________________________________________________________________

�� MaggiorMaggior accessibilitaccessibilitàà informazioneinformazione

�� InterattivitInterattivitàà

�� SuperamentoSuperamento censurecensure



5.5. Donne e sportDonne e sport
__________________________________________________________________________________________________________________________________________________

TerritorioTerritorio tradizionalmentetradizionalmente maschilemaschile

TerritorioTerritorio didi ""rivendicazionerivendicazione" " femminilefemminile
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Donne e sportDonne e sport
________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Suzanne Lenglen
(1899-1938)



Pierre de Frédy, 
Barone de Coubertin

(1863-1937)

Fondatore del Comitato
Olimpico (1894)

Donne e sportDonne e sport
________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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PuntiPunti negativinegativi cheche permangonopermangono::

�� CoperturaCopertura mediaticamediatica = circa 5%= circa 5%

�� PremiPremi normalmentenormalmente pipiùù bassibassi
�� Rare le Rare le donnedonne in in ruoliruoli didi poterepotere nellonello sportsport

La La situazionesituazione odiernaodierna

OlimpiadiOlimpiadi didi LondraLondra 2012:2012:

�� InclusioneInclusione delladella box box femminilefemminile = per la prima = per la prima 

voltavolta, , uominiuomini e e donnedonne competonocompetono in in tuttitutti gligli sportsport

Donne e sportDonne e sport
________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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PROBLEMA PROBLEMA QUALITATIVOQUALITATIVO

�� EsteticaEstetica pipiùù importanteimportante delladella performanceperformance

�� LinguaggioLinguaggio diversodiverso

�� UsoUso didi stereotipistereotipi

Donne e sportDonne e sport
________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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ConclusioneConclusione: sport e : sport e pedagogiapedagogia
____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

1.1. SottolineareSottolineare i i valorivalori dellodello sportsport

2.2. GliGli sportivisportivi nonnon sonosono quelliquelli deidei mediamedia

3.3. Il Il campionecampione nonnon èè un un eroeeroe

4.4. Il Il vincentevincente nonnon èè necessariamentenecessariamente unouno cheche vincevince

5.5. SfruttareSfruttare l'influenzal'influenza dellodello sport sui sport sui giovanigiovani
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Grazie Grazie dell'attenzionedell'attenzione
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